Das Thema Miill, dessen Trennung und Vermeidung ist in der
Gesellschaft ein Thema. Doch ist im Malerhandwerk »Zero Waste« — also kein Miill - auch
maglich? Wir zeigen Ihnen, wie ein groBer Malerbetrieb und eine groB3e Unternehmens-
gruppe mit einer eigenen Umweltabteilung mit diesem Thema umgehen. Verantwort-
liche geben Tipps, présentieren Blicke in den Markt und beurteilen abschlieBend, ob
»Zero Waste« im Malerbetrieb realistisch werden kann.

ax Meistermaler kauft jede

Woche in einem Laden, der

unverpackte Ware anbietet. Er
nimmt seine eigenen Behilter, um damit
Rosinen, Haferflocken und Roggenschrot
nach Hause zu bringen. Und Obst und Ge-
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mise kauft er auf dem Wochenmarkt — na-
tlrlich unverpackt. Der Maler wiinscht sich
auch fiir seinen Betrieb ein dhnliches Vorge-
hen. Verantwortungsvoll und vorschrifts-
mafig trennt er seinen Abfall und versucht
so gutes geht, erst gar keinen Miill zu pro-

duzieren, indem er Verpackungen gleich
beim GroBhéandler lasst. Mit dem Ziel ir-
gendwann gar keinen Abfall mehr zu produ-
zieren. Denn Max Meistermaler ist sich be-
wusst: Es gibt nur diese eine Erde, die
Ressourcen sind erschépft und die Miill-

Das Motto muss sein: »Vermeiden - wiederverwenden - recyceln«

Bewusstsein schaffen: Ist Miill nicht in Wirklichkeit zu einem
grofien Teil wiederverwendbarer Wertstoff? Muss ich wirklich
drucken? Lieber Pfandflaschen aus Glasund keine Einwe gflaschen

Eink&ufe miillvermeidend oder -reduzierend organisieren,

Wiederverwendbares kaufen

Lieferanten auffordern, Verpackungen wieder mitzunehmen,

dazusind sieverpflichtet

Gut organisierter Abfall-/Wertstoffplatz: Aufgerdumt und

klarbeschriftet

Tipps fiir Malerbetriebe zum Thema Miillvermeidung von Dr.
Thomas Henningsen, Leiter Abteilung Umwelt und Nachhaltig-
keit der Unternehmensgruppe HPM Die Handwerksgruppe
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Auf der Baustelle trennen und dafiir sorgen, dassnichtallesin

einenblauen Sack gelangt, sodass alles schnell ohne Aufwand

umgekippt werden kann

Ulrich Temps
Geschéftsfiihrer temps GmbH

Dialog suchenmit den Firmen, die die Waren liefern

Foto: Stockwerk-Fotodesign/adobe.stock.com

Schon in derAusbildung das Bewusstsein schirfen und Miill-
vermeidung auf der Baustelle vorleben: »Wir sind der Maler-
betrieb, derausvielen Abfillen Wertstoffe macht«
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berge werden immer gréBer. Doch stoR3t der
Malerimmer wieder an seine Grenzen. Und
er fragt sich, ob »Zero Waste«im Malerhand-
werk nur eine Wunschvorstellung ist.

Zero Waste wieder aufgelebt »(--)
Zero Waste (ist) ein weiterer zukunftswei-
sender Ansatz nachhaltigen Konsumierens.
Die Idee dahinter: Statt beispielsweise Verpa-
ckungsabfall aufwendig zu entsorgen und
wiederzuverwerten ist es besser, erst gar kei-
nen Mll zu produziereng, so ist es im Glossar
Neo-Okologie des Zukunftsinstituts zu lesen.
Dieser Trend, den es bereits seit einigen Jah-
ren gibt, habe bei der Bevélkerung durch die
Pandemie einen neuen Aufschwung erfah-
ren. Dies berichtet eine Studie des Wuppertal
Instituts zur Circular Economy, die 2021

handwerkist jedoch noch weit - das sagen
auch unsere beiden befragten Betriebe temps
GmbH Malereibetriebe und HPM Die Hand-
werksgruppe. Das Thema miisse immer wie-
der bei den Mitarbeitern beworben werden.
Vor allem sind sie der Ansicht, dass die Indus-
trie in Vorleistung gehen miisse und aufgefor-
dert sei, entsprechende Produkte anzubieten
und die Verpackungen zu reduzieren. Dies gibt
auch das novellierte Kreislaufwirtschaftsge-
setz, das 2022 in Kraft getreten ist und in dem
die Produktverantwortung verscharft wird,
vor. Das heif3t, Hersteller miissen das Ende des
Produktlebenszyklus nun viel starker in ihre
Produktentwicklung integrieren.

Einige Hersteller machen es schon vor,
darunter Teppichhersteller Object Carpet:
Mit NEOO - Designed for endless life, bringt

Dr. Thomas Henningsen
Leiter der Abteilung Umwelt der Unternehmensgruppe

Ulrich Temps: Die Wahl der Gebinde ist ein
Ansatzpunkt: Bei Gro3baustellen, wie z. B.
Industriehallen oder Parkdecks, schauen wir
darauf, dass wir grof3e Gebinde verwenden,
Fasser oder Container mit 600 bis 700 Kilo-
gramm Farbe, die an die Hersteller zurtick-
gehen, dort gereinigt und wieder befillt
werden. Gleichzeitig entsorgen wir Papier,
Stahl, Buntmetalle separat und bekommen
daftrauch Geld. Auf dem Betriebshof wird
der Abfall den einzelnen Fraktionen zuge-
fuhrt. Beim WDVS sammeln wir den Ver-
schnitt reiner, unverschmutzter Materialien,
wie Mineralwolle oder Polystyrol, und lassen
ihn dem Produzenten und damit dem Pro-

Thematik. Heute sind viele Mitarbeiter sen-
sibel und deutlich aufgeschlossener dafiir.
Trotzdem mssen wir dieses Thema immer
wieder bewerben. Wir fihren Workshops
mit gewerblichen Mitarbeitern zum Thema
Nachhaltigkeit durch, in denen auch die
Abfallthematik angesprochen wird. Mit
kleinen Aktionen haben wir einige Dinge
angestofen, aber die noch langere Weg-
strecke hinsichtlich der praktischen Umset-
zung liegt noch vor uns, hier miissen wir
schneller werden. Es bleibt mirimmer noch
viel zu viel Restm(ill Gber, der auf der Depo-
nie oder in der Verbrennung landet.

Ulrich Temps Geschéftsfiihrer temps GmbH

U. Temps: An vorderster Front sehe ich gar
nicht die Mitarbeiter des Malerbetriebs,
sondern die Hersteller und Handler: Warum
mussen die Farbeimer auf Paletten noch in
Schrumpffolie eingeschweit werden? Die
Transportsicherheit kann auch auf anderen
Wegen erreicht werden. Alle missen sich
mit dieser Thematik beschaftigen. Wichtig
ist es, dass Entscheidungstrager Impulse
geben und die Millvermeidung vorleben.
Es gibt viele Facetten — wir Malerbetriebe
sind auf der Baustelle nur das Ende einer
langen Kette.

Ein Musterbeispiel fiir gelebte Nachhaltigkeit ist die temps GmbH Malereibetriebe aus dem niederséchsischen Neustadt
am Riibenberge mit insgesamt fiinf Standorten in Deutschland und etwa 500 Mitarbeitern. Schon seit iiber zehn Jahren
beschaftigt sich Geschéftsfiihrer Ulrich Temps damit, den CO,-FuBabdruck seiner Betriebe mit verschiedensten MaBnah-
men zu reduzieren (siehe auch Tipps dazu im Kasten auf Seite 60). Dazu gehort auch der Umgang mit dem Abfall bzw. der
Wunsch, diesen méglichst gering zu halten oder ganz zu vermeiden.

U. Temps: Es ware wiinschenswert, aber mei-
ne Frau sagtimmer:»Ein Wunschzettel zu
Weihnachten ist kein Bestellschein.« Wenn
wir es in den nachsten zehn Jahren schaffen
kénnten, 50 Prozent des Muills zu vermeiden,
ware das meiner Meinung nach schon ein
Erfolg. Daftir muss das Thema noch mehrin
den Vordergrund getragen, mit Bedeutung
aufgeladen und nicht als Bagatelle beiseite-
geschoben werden. Aber, wie bereits oben
erwahnt, wird es immer einen Anteil Mill
geben, der nichtzu vermeiden sein wird.

duktionsprozess wieder zukommen. Aul3er-
prozessieds en. AuBe Ulrich Temps kiimmert sich neben der Miillvermei-

dung auch um das Baumepflanzen. Weitere Tipps von
ihm zum Thema Nachhaltigkeit im Betrieb, s. S. 60

HPM Die Handwerksgruppe
U.Temps: Zu dem Zeit-

punkt, wenn nach getaner

dem nehmen wir zurzeit an einer Aktion teil,
den Verpackungskreislauf vollstandiger zu

durchgefiihrt wurde. Hier sagt die deutliche
Mehrheit der Befragten (62 Prozent) aus, in-
folge der Pandemie zumindest teilweise be-
wusster nachhaltig handeln zu wollen. Und
rund zwei Drittel (67 Prozent) achteten der
Umwelt zuliebe darauf, Miill zu vermeiden.
Der Malerbetrieb hat genug mit der Einhal-
tung der Gewerbeabfallverordnung zu tun.
Doch wer als Handwerker noch mehr Mdill
vermeidet, muss ihn nicht teuer entsorgen,
poliert bei seinen Kunden sein Image auf und
schiitzt Ressourcen und Umwelt.

Viele Wege fiihren zum »Zero Was-
te«Miilltrennung, Recycling und Kreislauf-
wirtschaft — diese Wege fiithren zur Miillver-
meidung und mdglicherweise auch zum»Zero
Waste«. Der Weg zum »Zero Waste«im Maler-

58 - MAPPE 06/23

die Firma den ersten Teppichboden, der aus
nur einem Material besteht, auf den Markt.
Der Teppich aus 100 Prozent reinem Polyes-
ter wird nach der Nutzung eingeschmolzen
und extrudiert, um daraus neue Fasern her-
zustellen. Auf diese Weise kann er mehrfach
und vollstandig wiederverwertet werden.

Auf den folgenden Seiten lesen Sie, wie
temps GmbH Malereibetriebe und die HPM
Die Handwerksgruppe den Weg zum »Zero
Waste« in Angriff nehmen. Tipps der Verant-
wortlichen zur Nachhaltigkeit im Allgemei-
nen, zur Millvermeidung im Speziellen, ein
Hinweis zum kostenlosen Abtransport von
Verpackungsmidill sowie allgemeine Infor-
mationsquellen komplettieren diese
Erfahrungsberichte.

Dr. Alexandra Nyseth

gestalten und zu verbessern.

U. Temps: Farbreste werden separiert und
dann Uber gesonderte Entsorgungswege,
je nach Brennwert, der thermischen Ver-
wertung zugefihrt. Leider sind ver-
schmutzte Vliese und klassischer Baurest-
Abfall/-mull zurzeit nur der klassischen
Entsorgung zufuhrbar.

U. Temps: Vor zehn bis flinfzehn Jahren
hatten wir nur wenig Bewusstsein fir diese

Arbeit die Mllentsorgung
startet, sind viele Kollegen
vom Kopf her schon bei der
nachsten Auftragsakquise
und das lastige Thema Ab-
fall hat keine hohe Prioritat
mehr. Gleichzeitig haben in
den letzten Jahren Corona
und Ukrainekrise sehr viele
Kapazitaten beansprucht,
sodass sich jeder Uberlegt,
WO er seine Ressourcen ein-
setzt. Mullvermeidung ist
nichtimmer ein Thema der
Bequemlichkeit, sondern
auch eines der zeitlichen
Ressourcen.
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Fotos: temps Malereibetriebe

Fiir Ulrich Temps gehdren E-Mobilitét und PV-Anlagen zu einem nachhaltig ausgerichteten Betrieb dazu

Wie wird mein Betrieb nachhaltig?

temps Malereibetriebe fungiert beim Thema Nachhaltigkeit als Vorzeigebetrieb. Tipps und Hinweise von
Ulrich Temps, was zu beachten ist, wenn sich ein Malerbetrieb nachhaltig ausrichten méchte.

Viele Facetten im Blick haben und sich fragen, was ist
iiberhaupt Nachhaltigkeit?

Fiir Ulrich Temps zdhlen verschiedene Aspekte dazu: Erzeu-
gung alternativer Energien fiir die Gebdude (PV-Anlagen:
Speichermedien; es gibt bei ihm kein Gebdude mehr ohne
PV-Anlage); Geothermie im Bereich des Gebdudemanage-
ments; Energieverbrauch, z. B. Beleuchtung, Niedrigtempe-
raturlacke; Ddmmen der eigenen Immobilien; Umwelt: Bio-
diversitdt (Baume, Pflanzen); E-Mobilitat, Ladeinfrastruktur;
Soziale Projekte: Neustddter Tafel, ukrainische Sprachférde-
rung.

Ulrich Temps bezeichnet dies als 360 Grad Nachhaltigkeit;
diese Dinge kénne man aus seiner Sicht nicht trennen.

Erste grofle Frage: Mochte der Kollege sich wirklich inten-
sivmit der Nachhaltigkeit beschéftigen oder ist es nur ein
Lippenbekenntnis?

Grundvoraussetzung: Es muss vom Herzen kommen, der
Kollege muss dahinterstehen.

Grundvoraussetzung: Themen identifizieren und sich auf
ein oder zwei Themen fokussieren, wie z. B. PV-Strom, der
schnell umsetzbarist, mit Nachtspeichermedien, daran ange-
dockt Ladeinfrastruktur mit E-Mobilitat.

Esmuss gekldrt werden, wieviel finanzielle Mittel und
Manpower in diese definierten Prozesse langfristig investiert
werden konnen, um sie dauerhaft bespielen zu kénnen.

Eshandelt sich umlangwierige Prozesse. Man muss
Widerstandskraft und einenlangen Atem haben, denn es geht
nichtimmeralles glatt. Esist ein Marathonlauf - kein Sprint!

Mitarbeiter im Blick haben und sie abholen, damit sie sich
mit dem Thema Nachhaltigkeit identifizieren und einbringen
kénnen.
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Der Baustellenmiill wird
verschiedenen Fraktionen
zugefiihrt, um ihn zu:
trennen

4

Unter folgenden Links kénnen
wichtige Gesetze und weiterfiihrende
Informationen abgerufen werden.

Gewerbeabfallverordnung
https://www.gesetze-im-internet.de/gewabfv_2017/GewAbfV.pdf
https://www.zdh.de/ueber-uns/fachbereich-wirtschaft-energie-umwelt/
umweltpolitik/gewerbeabfallverordnung/

Kreislaufwirtschaftsgesetz
https://www.bmuv.de/themen/wasser-ressourcen-abfall/kreislaufwirtschaft
abfallpolitik/uebersicht-kreislaufwirtschaftsgesetz

Abfallvermeidungsprogramm Fortschreibung
https://www.bmuv.de/download/abfallvermeidungsprogramm-des-bundes-unter-
beteiligung-der-laender-fortschreibung-wertschaetzen-statt-wegwerfen

Zero Waste Verein
zerowasteverein.de

Foto: Vladyslav/adobe.stock.com
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